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Presentación 

En el contexto digital y tecnológico actual, la UNESCO señala la Alfabetización 

Mediática e Informacional como el nuevo paradigma de la educación global. Consiste 

en la capacidad acceder, analizar, evaluar y utilizar crítica y activamente la información y 

los medios de comunicación en diversas formas, incluyendo la prensa, radio, televisión, 

redes sociales y otras plataformas digitales . De consumidores, las y los ciudadanos – 1

especialmente los niños, adolescentes y jóvenes- se han constituido en prosumidores 

de los medios de comunicación, ya que junto al consumo de contenidos mediales, 

tienen la oportunidad de producir y difundir sus propios mensajes de manera 

responsable, creativa y solidaria.  2

MediaB es una fundación que nace el año 2013 con la misión de contribuir a la 

innovación, inclusión e igualdad educativa, trabajando con el lado “b” de los medios, 

la comunicación y educación . Con el propósito conjunto de contribuir a una 3

educación de calidad en el marco de los objetivos de Desarrollo Sostenible, fomenta la 

alfabetización mediática y la realización audiovisual escolar como herramienta 

pedagógica y fomentar la convivencia escolar y bienestar emocional de estudiantes y 

docentes… “Cada ciudadano es creador de contenido y transmisor de mensajes. 

Todos deben ser alentados a comunicarse, transmitir sus mensajes y 

expresarse…” (UNESCO, 2017).  4

Desde el año 2011 la UNESCO celebra la semana mundial de la Alfabetización 

Mediática e Informacional, con el objetivo de promover estas habilidades en todo el 

mundo. Se organizan una serie de eventos, conferencias, talleres y actividades para 

 UNESCO,2017,Las cinco leyes sobre la Alfabetización mediática e Informacional (MIL), 20171

https://universoabierto.org/2017/02/22/las-cinco-leyes-sobre-la-alfabetizacion-mediatica-e-informacional-mil-de-la-
unesco/

 UNESCO, Alfabetización mediática e informacional. Currículum para profesores. Paris, 2011.2

 www.fundacionmediabus.cl3

 UNESCO, 2017, 5 leyes para la alfabetización mediática e informacional. 4

https://universoabierto.org/2017/02/22/las-cinco-leyes-sobre-la-alfabetizacion-mediatica-e-informacional-mil-de-
la-unesco/
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sensibilizar sobre la importancia de estas habilidades y promover su desarrollo en 

diversas comunidades. El tema de este 2023 es la "Alfabetización Mediática e 

Informacional en los espacios digitales: un agenda global colectiva” . 5

Estas habilidades son esenciales en la sociedad actual, donde la información fluye de 

manera constante y abundante en diversos medios y plataformas. Debemos tomar 

decisiones de manera informada, participar de manera activa en la vida democrática y 

ser activos y críticos frente a la vorágine de información, la desinformación y las 

actualmente denominadas fake news.  Así como también frente a la agenda setting- - 

“establecimiento de agenda”- a través de la cual los medios de comunicación  

establecen pautas noticiosas que influyen en la importancia que el público le atribuye a 

ciertos temas y/o asuntos en la sociedad.  ¿Cómo perciben las y los estudiantes la 6

agenda setting de los medios tradicionales y digitales? ¿Las y los estudiantes sienten 

reflejados sus temas de interés en las noticias? ¿Esperan lo mismo de los medios 

locales y tradicionales? ¿Los medios tienden a cubrir noticias negativas, porque son las 

que prefiere la audiencia?… “No news, good news?” 

Vodcast “Not News” 

Con el objetivo de visibilizar las percepciones de estudiantes de enseñanza básica y 

media sobre la presencia y ausencia temáticas informativas en los espacios digitales, 

invitamos a profesores y estudiantes de diferentes escuelas y colegios de Chile a 

participar en la elaboración  del vodcast “Not News”.   7

 https://www.unesco.org/es/media-information-literacy-week?hub=668335

 McCombs, M., & Shaw, D. 1972 The Agenda-Setting Function of the Mass Media. Public Opinion Quarterly, 36, 6

176–187 en https://www.jstor.org/stable/2747787

 Vodcast es una técnica multimedia que permite emitir información de audio y video mediante una transmisión 7

digital. Corresponde a la abreviación video-podcast.
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Temática 

Invitamos a docentes y estudiantes de enseñanza básica y media a relatar de manera 

fresca y espontánea a través de audios y frases escritas sus “no noticias”. Aquellas 

temáticas que echan de menos en los espacios digitales, globales, nacionales y/o 

locales.  A relatarnos “lo que no fue noticia” o “lo que a nadie el importa”. 

Metodología de trabajo  

Duración actividad: 45-90 minutos 

Lugar: sala de clases 

Juego: Cadáver exquisito 

Proponemos una actividad que fomente la alfabetización mediática, pensamiento 

crítico y artístico desde una  metodología lúdica de escritura creativa y trabajo 

colaborativo.  Esta estrategia tiene un carácter colectivo para explorar   conexiones 

inesperadas entre palabras y conceptos,  para dar como producto final un trabajo 

multimodal conjunto entre las y los participantes.  8

En la práctica, la actividad  consiste en: 

• Varios estudiantes se sientan en un círculo o en fila. 

• El/la docente plantea una pregunta general  “¿Qué no fue noticia hoy?” 

• Cada participante en un tiempo de 5 a 10 minutos escribe  su respuesta en un papel, 

doblando el papel para que no quede visible la respuesta. 

• Luego, con ayuda de un grupo de estudiantes, se depositan las respuestas en una 

caja vacía y se revuelven, sacando papeles al azar   y se van pegando en el pizarrón  

de manera consecutiva. 

 El "cadáver exquisito" es un juego creativo y artístico que se originó en el movimiento surrealista a principios del 8

siglo XX. Fue creado por los artistas surrealistas André Breton, Yves Tanguy, Jacques Prévert y Marcel Duchamp, 
entre otros.
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• Este proceso continúa hasta que todos los estudiantes hayan contribuido con sus 

respuestas y/o frases, quedando la secuencia completa de papeles pegados en el 

pizarrón con las respuestas a la pregunta inicial. 

• Finalmente, un/a estudiante lee en voz alta el guión creativo, para ser grabado en 

formato de audio.  

Difusión 
Los materiales enviados por los colegios se emitirán como un episodio unitario en el 

contexto del podcast “Lo que (no) callamos las profes”, liderado por la fundación 

MediaB  y en espacios de difusión de las instituciones aliadas. 9

 https://anchor.fm/veronica-silva2599
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ETAPA ITEM DESCRIPCIÓN RESPONSABLE

Pre-producción

Invitación colegios
Se invita vía virtual a colegios de 

distintos lugares de Chile para que 
participen de manera voluntaria

Instituciones 
aliadas

Introducción al juego

En cada colegio participante 
docente introduce el juego Not 

news/cadáver exquisito a su grupo 
de estudiantes. Se sugiera que se 
realice en un módulo de clases.

Docentes de 
colegios 

participantes

Producción 
(45-90 min)

Guión 

A través del juego  cadáver 
exquisito cada estudiante escribe 
su propia frase sobre  Not news 

para terminar en un guión 
colaborativo y creativo grupal

Docente-
estudiantes

Audios
Estudiantes leen en voz alta y 

graban  en archivos de audio las 
frases que han escrito

Docente-
estudiantes

Fotos
Estudiantes hacen fotografias y/o 

videos de las frases que han escrito
Docente-

estudiantes

Post producción Edición
Edición creativa y ágil para tener 

como producto un video de 
máximo 3 minutos.

A definir en 
conjunto con cada 
escuela: Docente-

estudiantes y/o 
equipo Mb

Emisión
Podcast “Lo que (no) 
callamos las profes”

Vodcast se emitirá como un 
episodio unitario en el contexto del 
podcast “Lo que (no) callamos las 

profes”

Mb

Difusión Alcance masivo
Difusión en redes sociales, sitio UC,  

webinar, etc?
Mb e Instituciones 

aliadas
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Equipo fundación MediaB 
Docentes líderes 

Andrea Brito, San Felipe 
Loreto Monsalve, Frutillar 

Axel Navarro, Puerto Varas 

Valeria Valencia, Quillota 

Asesoría creativa 

Raimon Ramis, gestor cultural licenciado en Historia del Arte 

Coordinación general 

Verónica Silva, psicóloga, directora ejecutiva Fundación MediaB 

Directorio 

Esteban Geoffroy, sociólogo e investigador del Consejo Nacional de Educación 

Susana Horno, periodista y académica Universidad Mayor 

Jorge Navarrete Martínez, fundador de Televisión Nacional de Chile 

Francisco Pérez Bannen, actor 

María Dolores Souza, psicóloga, directora del Departamento de Estudios del Consejo 

Nacional de Televisión ,1993-2023 

Contacto 

vsilva@fundacionmediabus.cl  

+569 8 2991708
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